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PERSONLICHES

»Never give up!“ Das Lebensmotto meines Mentors Al Hausmann hat mich gepragt und treibt mich voran. Ich
begeistere mich fur smartes Interface-Design, interaktive Technologien und Kommunikation. Als einer der
ersten Anwender Ubersetzte ich 1987 auf dem magischen Mac Plus grafische Entwiirfe in druckbare Vorlagen,
programmierte 1994 meine erste Flashanwdendung und gehére zu den Ur-Digitalen.

Ich Gibernachtete 2007 vor dem Apple Store an der Madison Avenue beim Verkaufsstart des ersten iPhones und
unterscheide trotzdem zwischen hip und Hype. Kreative und dynamische Umfelder inspirieren mich und
fuhrten mich 2013 auch nach Berlin.

Ich bin 24/7 ,,ON*, mag Weine trocken und Musik laut. In meiner Freizeit engagiere ich mich fiir Berliner Street
Art, poste, pinne, teile und checke ein. Ich bin digital und das ist auch gut so.

AUSZEICHNUNGEN

Februar 2007 // Nominierung zur Online-Personlichkeit des Jahres
(New Media Award, Kategorie ,,People*)

Januar 2007 // Wahl zur Newcomer-Agentur des Jahres
(Jahrbuch der Werbung 2007)

Februar 2006 // Top 10 der kreativsten Newmedia-Agenturen
(Kreativranking HORIZINT, w&v)

seit Mai 2005 // Internationale Auszeichnungen
. Gewinn New Media Award (“crossmedia“)
. Gewinn Deutscher Multimedia Award (“Werbung/PR*)
. Gewinn CREA Credential Award (“Multimedia“)
. Gewinn Konvergenz Award (“crossmedia®)
. Deutscher Dialogmarketing Preis (2 x Silber, 2 x Bronze)
. AME Marketing Award (“Marketing Effizienz")
. London International Award (“Multimedia“)
. New York Festivals (“Multimedia“)

STARKEN

Strategisches Denken und unternehmerisches Handeln, Fiihrungsqualitat und Motivation von Teams und Talen-
ten, sowie Verhandlungssicherheit, Uberzeugungs- und Prisentationsstérke.

Souverdner Umgang mit Prasentationsprogrammen wie Powerpoint und Keynote, Planungs- und Kalkulations-
programmen wie Excel und Numbers sowie Bild- und Videoeditoren wie Photoshop, Illustrator und After-Effects.

Innovationsgetrieben, immer mit Blick auf Effizienz und Exzellenz in der Exekution. Konditioniert auf hohe Schlag-
zahlen, kiihl im Kopf und heiR im Herzen.
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EXPERTISE

08/2014 - heute
CMO
BUZZ Medien

08/2012 - 01/2014
Unit Director
denkwerk GmbH, KdIn/Berlin

06/2004 - 04/2012
Geschiftsfiihrender Gesellschafter
CON CARNE GmbH, Kadln

05/2000 - 05/2004
Operativer Leiter
INNOVUM GmbH, K&ln
> Constantin Film AG

04/1993 - 04/2000
Creative Director
DUNG Marketing GmbH, Bonn

02/1992 - 03/1993
Art Director

COMMPLAN GmbH, Bonn

08/1990 - 12/1991

Junior Art Director

Allen Tomlinson Advertising, Florence
USA

AUS- UND WEITERBILDUNG

08/1990 - 12/1991
University of North Alabama, USA

09/1987 - 05/1990
IHK Koln

Griindung Medien StartUp Content Marketing

// Aufbau und Betrieb von Medienplattformen fiir FUNKE Mediengruppe

// Planung & Durchfiihrung Content & Influencer Marketing fir
Deutsche Bahn, REWE

Standortaufbau Berlin

// Etablierung Digital Design & Marketing Kompetenz in Berlin
// Teamaufbau SEM/SEO, Affiliate, Display und Data Mining
// Etatgewinn Onlinemarketing congstar, REWE

Griindung Onlinemarketing-Agentur (Schwerpunkt Handel & Medien)
// Aufbau und Administration von 3 Agenturstandorten in
K6In, Hamburg und Berlin mit bis zu 16 Mitarbeitern
// Aufbau strategischer Kooperationen u.a. mit
. Zum goldenen Hirschen Werbe- und Ideenagentur Berlin, New York
. Ogilvy & Mather, Dissedorf
. Grey, Hamburg
/1 Projektleitung Online-Marketing (Schwerpunkt Verkaufsférderung)
. REWE-Group
. Axel Springer Verlag
. Henkel
. Toyota
. congstar
// Strategische Beratung beim Ausbau von IT-Infrastrukturen fur
. Bundesministerium fur Bildung und Forschung
. Gothaer
. Edeka

Aufbau und Leitung der Unit Online fiir die Constantin Film AG
/1 Entwicklung Websites und digitale Werbemittel Constantin Film
// Leitung Entwicklungsteam fiir Aufbau Breitband-Portal T-Vision
// Produktion von Web-TV-Formaten fiir T-Online, Nikon,

British American Tobacco, Citibank und Yves Rocher

Aufbau der Online-Kompetenz

// Kreativer Leiter und Entwickler digitaler Anwendungen u.a. fir
CDU, Volkswagen, WDR

// Entwicklung von e-Commerce-Plattformen

Entwicklung von Print- und TV-Kampagnen
// Erstellung grafischer Erzeugnisse fuir Ringsdorff
// Kreation, Planung um Umsetzung Art fir CMA

Entwicklung von Corporate Designs und Werbemitteln Print
// Erstellung grafischer Erzeugnisse

Dipl. Kommunikationsdesigner
//Schwerpunkt Visual Communication & Information Design

Ausbildung Mediengestalter
//Note: 1,4
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Denkwerk startet mit Kay Liibbers
in Berlin

Dankweark geht nach Berlin: Die Kdlnar Mulimediaagentur grindet
eing Haupisiadi-Niederassung unter Flihrung von Kay Libbers.
Das Team soll als "Kreativzelle mit Fokus auf Digital Design® starten
und sukzessive zur Full-Service-Miederassung ausgebaut werden
Standort ist die ehamalige Bechsiein-Fabrik in der Reichanbearger
Siralke 124 in Kreuzberg. "Berlin ist nicht nur ein starker
Wirlschafisraum sondern bietet auch das optimala,
inmovationsgetriebena Umfeld, das fir unsere Arbeit wichlig ist”,
arklart Dankewerk-Chef Jochen Schlaier. Saina Agentur baschaftigt
rund 170 Mitarbeiter. Auf der Kundenliste stehen u.a. Apetito, BMW,
Bo Concept, die Post, die Telekom, Garmanwings, Panasonic
und RWE.

1

A Mireg

Dar neve Berdin-Chaf Kay Libbers ist bersits seit August 2012 bai Denkwerk
unter Yerirag, In der Branche kennt man den 42-Jahrigen vor allem als Grindar
und Geschiftsflhrer der Agentur Con Carne, die 2006 vom Jahrbuch der

Werbung als Newcomer-Ageniur des Jahres ausgezeichnet wurde,

TOP GEKLICKT

Marketing: Benlihmia Brause mi
neuen Mamen: Coca-Cola trennt sich
von seinem 5.,

Digital: Bericht Apple hat
Musikbranche von Intemet-Radio
ubarzeugt

Agenturen: Deutsche Agenturen
schickan 1984 Arbaitan nach Cannas

NEWS AUS LEAD DIGITAL

JE V- Content Marketing: Warm
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AGENTUREN UND KREATION

18. lanuar 2007
HORIZONT 3/2007

Ehrgeiz und Ausdauer zahlensich aus

Das Jahrbuch der Werbung kiirt 2007 mit Con Carne in Kéln und der Schweizer Agentur Walker wieder zivei Newcomer des Jahres

m vergangenen Jahr hat Con Carnc

den Sprung aufs Ssegertreppehun
knapp verpasst, doch dieses Mal hat
dic Kolner Intemmet-Agentur klar tiber-
zeugtund wird vom Jahrbuch der Wer-
bung aus dem Fcon Verlag, Berlin, 7um
Newcomer des Jahres 2007 gekurt.

Geschafisfuhrer  Kay-Tarck  Lub-
bers, 36, 15t stolx auf den Erfolg: Die
Niederlage war em besonderer An-
sporn fiir uns. Wir haben 2006 kon-
sequent auf den Titel hingearbenetund
freuen uns jeezt besonders, dass wir thn
gewonnen habhen.“ Die Jury begrundet
ihre Entscheidung mit den mehrfach
pramicrien Internet-Kampagnen und
der solden Geschifisentwicklung der
rwolfkopfigen Agentur. Im vergange-
nen Jahr lag das Gross Income bei rund
ciner Miltion Euro.

Auch der aigene Auftria von Con
Carne hat aberzeuge. Aufihrer Website

Con Carne

B Grilndung: Juni 2004

B Geschiftsfiihrer: Kay-T. Liibbers
B Mitarbeiter: 12

W Umsatz 2006: 948000 Euro, fir
2007 1,25 Millionen Euro angepeilt
M Kunden (Auswahl): British Ame-
rican Tobacco (Schwarzer Krauser, Ja-
vaanse longens, Samson), Yves Ro-
cher, Henkel (Perwoll, WC Frisch)

B Awards: New Media Award 2005,
Crea Award 2005, DMMA 2005, Kon-
Vergenz Award 2005, DDP 2006

Anzeige

* Abendzeitung Milnchen:
173.000 Leser; tz: 155.000 Leser:
BILD Miinchen: 153.000 Leser.
Quelle: MA 2006.

Mehr Infos unter Tel. 089 - 23
marktmediaservi

17 251

bendzeitung.de

Geschiftsfilhrer Kay-Tarek Liibbers (vorne rechts) mil dem Con-Carme-Team (6.): pr3mlerte Arbelt fdr den Kunden British
American Tobaceo {o.r.); auf der eigenen Website priisentiert sith die Agentur als Baseball-Mannschatt (r.)

Con-carne.de inszeniert sich dic Agen-
wr als Baseball-Mannschaft. Entspre-
chend fiel die Priasentation beim Jahe-
buch der Werbung aus: Eine Sportea-
sche, gefullt mit als Spielbericht auf-
gemachten  Agentur-Informationen
und Bascbalikarten, hat Extra-Lob der
Jury eingebrache. Erst nur als Projekt
geplant, hat sich die 2005 mit cimem
Crea-Award pramierte Baseball-Meta~
pher imnwischen fest etabliere. Liblers

ﬂngylﬂ{g Der einfache Weg, mehr zu erreichen.

crklirt: War schen uns als ein ver-
dammu gutes Team, das aus besonde-
ren Spezialisten besteht — so wie ¢ine
Bascball-Mannschaft cben.“
D abet versteht sich Con Carne als
WwWerbeagenuur fiir digitale Mc-

dien®, bei der kreative Ideen und tech-
nische Umsetzung gleich wichtig ge-
nomimen werden, Kampagnen fir die
Drehtabakmarke Schwarzer Krauoscer
von Bntish Amuimn Tol):la_o (BAT)
Krcam ranking gcsorbx\ im vergange-
nen Jahr hat es allerdings nicht erncut
for dic Top 10 gereichr (HoRrzONT 1-2/
2007). Liibbers st zuversichthich, das
2007 wieder zu dndern: , Unsere Kam-
pagnen waren 2006 zu spat dran. Die
Arbeiten aus dem 2. Halbjahr werden
sich erst jeezt bemerkbar machen, ™

Fbenso sollen Auferige von kiirzlich
new gewonnenen Kunden wie Yves Ro-
cher in Sturtgart und die Henkel-Mar-
ken Perwoll und WC Frisch fur Wett-
bewerbsfutter sorgen. Fir Yves Rocher
hatte Con Carne vor Weihnacheen die
Online-Shopping-Show  Beau.tv  ge-
starret (HORIZONT S0/2006), em wei-
tesus Projekt folgt demnachst,

BAT hat die Web-Spexsaliaen inzwi-
schen avch mit der Arlwit fiie Javaanse

Jongens, Samson und Prinz
beauhragt. Das Engage-
ment (ur den Tabakkon-
zern gehudabei Gber digita-
le Kampagnen hinaus. Fiir
Schwarzer Krauser hat die
Agentur seincrzeit auch
Anzeigen entworfen und
Betow-the-Line-Mafnah-

men umgesetur. Thr
Schwerpunkt licge aber im

interner: \Wir fithien uns
in der Nische, in der wir
stnd, sehr wohl,* sagt Liib-

CON CARNE

bers. Klassische Werbung
finde ich niche spannend.

Enstanden ist Con Carne aus der
klassischen Agentur Innovum in Kéln,
ciner Tochter von Constantin Film.
Zum Bruch miv der Geschafsfiihrung
kiam es nach eigenen Angaben nach ai-
ner Kondigungswelle, Im Jun 2004
hatte sich das Griindungsteam o Con
Carne {spanisch for ymit Fleisch™) 2u-
sammengeschlossen, Dieser Name
stehe fiir die Substonz, die m den Ar-
heiten vorhanden sewn soll.

*{ir dic Zukunfthatdie Agentur noch
% mehrehrgeizige Plane alsdenerneu-
ten Aufstieg im Kreativeanking. Neu-
geschift soll fir personelles Wachstum

sorgen. In drei Jahren will der Ge-
schiiftsfihrer dic  derzeitige GroRe von
Neue Digitale® erreicht haben, sprich
rund 60 Mitarbeiter. Libbers: Dabei
ist die Auszeichnung Newcomer des
Jahres* nicht von Nachteil.*

Ein zweites Standbein hat sich Con
Carne it der  Produktionsfirma
Waorclt bereits aufgebaut. Neben dem
agenen Web-TV-Format soll - diese
kunftig auch als Dienstleister fir ande-
reakny werden, AuBlerdem laufen Ver-
handlungen fir eine Partnerschaft mue
emer klassischen Ageneur —ant der ¢
allerdings vorerst keme Betedigungs-
verhilinisse geben soll.  Saika Tumpach

netiv fur Amn

- beiden Ge

(Lyund Hans Beer
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New Media Award 2007: People-Voting beginnt

MNoch bis zum 15. Februar kéinnen Die Nominlerten
Internet-Mutzer Uber die Online- -
Perstnlichkeit des Jahres beim New Ef;gmAhE s e
Media Award 2007 abstimmen. Auf der -

; : Katrin Bauernfeind, Moderatorin
Seite www.newmediaaward.de werden

: : - von Ehrensenf.de

durch das Voting drei Nominierungen Lukasz Gadowskl. Grindar
vergeben. Die finale Entscheidung fallt Spreadshir '
live wahrend der Preisverleinung am 29, Ulrich Hegge, Grinder und

Mérz per SMS-Abstimmung im Saal. Geschafsfuhrer Wunderloop
Lars Hinrichs, Grinder Xing (friher

Open BC)
Hans-Peter Kleebinder, Leiter

Mit dem Publikumspreis klren die
Veranstalter des New Media Awards, T-
Com und Interactive Media, und - AT

Medienpartner HORIZONT kreative Képfe ﬁ:ﬁg?ﬁﬁﬂﬂ;ﬁff‘gﬂﬁﬁgﬂ e
aus Agenturen, Wirtschaft und Neue Geschaﬂsfﬂhrerﬂnniﬁame
I".-'Irrfedlmn._ ﬂr:e IEdDDE durgh besonders Arne Schulze-GeiBler,
e e ; geschaftsfihrender Chefredakteur
aultergewdhnliches Engagement in der "Adzine"

Online-Branche auf sich aufmerksam
gemacht haben. stu

Thomas Ténnesmann,
Marketingdirektor Waschmittel
Henkel
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